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Introduction

Dans le cadre de ma 3¢me année d'é¢tude a l'université Lillel en Licence 3 GMI, un stage de
deux mois et demi en entreprise est obligatoire. Je me suis tourné vers Aeronet, entreprise de

référencement de site web situé a La Madeleine.

Lors de mon premier entretien avec M. Romain Orjekh, j'ai pu lui communiquer ma passion
pour la création de site web et lui montrer mon souhait de vouloir en connaitre d'avantage sur le
métier de référenceur. C'est donc dans le but d'en apprendre plus sur ce poste que j'ai effectué mon

stage dans les nouveaux locaux d'Aeronet a Lille.

Je commencerai par vous présenter la société Aeronet, son histoire ainsi que le service
qu'elle propose : le référencement. J'accompagnerais cette premicre partie dune description du
moteur de recherche Google et des quelques uns de ses outils. Puis je vous exposerai les principales
techniques utilisées pour l'optimisation de sites web. Enfin, je reconstituerai le travail que j'ai
effectué¢ durant ces semaines sans oublier d'évoquer ce que mon passage chez Aeronet m'a apporté

d'un point de vue professionnel et personnel.



Chapitre 1

Le référencement chez Aeronet




De qui se constitue I'agence Aeronet ? Qu'est-ce que le référencement ? Pourquoi pense-t-on
tout de suite a Google lorsque I'on parle de référencement ? Je vais tenter de répondre a toutes les

petites questions que vous pouvez déja vous posez sur le milieu dans lequel j'ai effectué ce stage.

A. Aeronet

1. Les début de la société

Aeronet est une petite entreprise spécialiséz dans référencement de sites web, située a
Lille. Ces deux dirigeants, Messieurs Romain Orjekh et M. Julien Cuignet, co-gerent cette

entreprise qu'ils ont montée en 2002.

Initialement, il s'agissaient d'une entreprise qui ne faisait pas uniquement du référencement.
Le but était de promouvoir les sites des clients par un aspect plus marketing que aujourd'hui. Les
services que Aeronet proposait comptaient des prestations d'infographie, de design et également de
création de sites web pour enfin offrir le dernier maillon de la chaine qu'est le référencement

naturel.

2. Aeronet en 2009

Aujourd'hui Aeronet est en pleine expansion. Avec l'avénement d'Internet, les sociétés
proposant des services pour les sites web ont de plus en plus de clients potentiels. Sur des secteurs
d'activités différents, nous pouvons par exemple observer que les sociétés d'hébergement ainsi que
les sociétés de webgraphisme ont aussi de trés fortes demandes depuis la démocratisation et

l'arrivée dans les foyers d'Internet.

Les clients étant plus nombreux, il faut pouvoir satisfaire la demande sans quoi celle-ci
risque d'aller trouver la concurrence. M. Orjekh a donc pour mission de prospecter les potentiels
futurs clients. Les bons résultats des clients actuels étant la meilleure fagon de prospecter, il est
vraiment important de ne pas laisser de place au hasard dans leur travail. M. Julien Cuignet,
référenceur professionnel, se charge alors de répartir les dossiers des clients aux employés et, avec

M. Orjekh, de superviser 1'avancement de ceux-ci.



L'équipe entiére comprend 5 autres référenceurs : M Claire Jacquot et messieurs Grégory
Bruniau, Alexandre Caracatsanis, Miguel Mufioz et Guillaume Peucelle. Avec la recrudescence du
nombre de clients, 1'agrandissement de I'entreprise, il a fallut que celle-ci change de locaux et
embauche des stagiaires. Notre arrivée, 5 stagiaires, a donc permis de rattraper le retard conséquent

au nombre croissant de clients.

D'un point de vue plus personnel, j'ai apprécié cette attente que messieurs Orjekh et
Cuignet avaient lors de notre venue mi-décembre. Ils attendaient de chacun un investissement
certain pour pouvoir répondre aux attentes des clients de l'agence. Je n'avais pas eu la méme
approche lors de mon précédent stage. Je ne jouissais pas de cette relation de proximité qu'ont les

PME avec leurs clients et que les grandes SSII cultivent lentement par de trés long contrats.

3. lls ont réussi en ligne grace a Aeronet

L'un des slogans de la société est « 100 % 1% Page ». Ce slogan indique bien que le but est
de faire sortir les sites des clients sur les premicres pages des moteurs de
recherche. Aujourd'hui, apres prés de 7 ans d'existence, Aeronet a su se faire un
nom mais a surtout fait un nom a de nombreuses sociétés grace a leur bon

référencement. Parmi ces clients, nous pouvons retrouver :

> Divao, boutique en ligne de t-shirts, sweats, casquettes ou mugs sort en 1°° page Google sur
les expressions :
+ T shirt personnalisable
+ Tee shirt femme
o Tee shirt

o Tshirt homme

> Planetboots, boutique en ligne chaussures, achat chaussure, vente chaussure, chaussure
homme sort en 1°° page Google sur les expressions :
+ Chaussures
+ Achat chaussure
+ Vente chaussure

o Chaussure homme



> Alexandre Henry, coiffeur et visagiste sort en 1°° page Google sur les expressions :
+ Coiffeur
+ Visagiste
+ Coiffure homme

o Coiffure femme

> Fiteurope, boutique en ligne de compléments alimentaires sort en 1°° page Google sur les
expressions :
+ Achat protéine
+ Boutique fitness
+ Régime sportif

+ Produit de nutrition
Pour étre toujours plus compétitif et pour avoir une vitrine de leurs meilleures réussites,

Aeronet a mis en place un site (ils-ont-reussi-en-ligne'). Ce site sert aussi aux référencements des

sites grace au linkage qu'il génére. Nous verrons ce principe lors du second chapitre.

B. L'utilité du référencement

1. Qu'est-ce que le référencement ?

Le référencement consiste, comme son nom 1’indique, a se faire référencer — c’est-a-dire a
étre cité et donc a se faire connaitre. En I’occurrence, sur Internet, le référencement consiste a faire
connaitre son site. Toutefois, les webmasters cherchent non seulement a ce que leurs sites soient
référencés, mais surtout a ce qu’ils soient bien référencés. C’est-a-dire vouloir optimiser son site
pour étre toujours mieux placer, notamment sur les moteurs de recherche. C’est ce que 1’on

nomme sous la notion « Search Engine Optimization” » (SEO).

En effet, a I’heure actuelle, le référencement tient une place prépondérante aupres des
moteurs de recherche. Ce sont véritablement ces outils de recherche qui sont les plus sollicités par

les internautes pour trouver des informations. Alors comment étre bien référencé ? Comment agir

1 www.ils-ont-reussi-en-ligne.com

* Cf. Glossaire
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dans le contenu du site lui-méme pour 1’optimiser ? Quelles stratégies adopter aupres des différents
outils de recherche ? Comment bien soumettre son site ? En bref, comment optimiser son site afin
de lui offrir les premieres places de résultats sur des requétes définies afin d’attirer de nombreux

visiteurs sur son site ? C'est a toutes ces questions que Aeronet doit apporter des réponses.

Le référencement constitue une étape incontournable a ne pas négliger une fois le site web
terminé. Sans référencement, quel que site que ce soit, aussi bien réalis¢ soit-il, ne marchera jamais
puisqu’il sera trés peu connu et n’attirera que trés peu d’internautes. Tout référencement résulte
d’une stratégie : parvenir a se faire connaitre en sortant parmi les premiers résultats des diverses
requétes des internautes. Le référencement est un processus long, jamais fini mais toujours a faire et
parfaire. Il constitue donc un processus long et complexe malgré son apparente simplicité. Aussi,
aujourd’hui, réaliser un site web ne se résume plus a de la simple programmation, mais a une réelle

stratégie d’optimisation permanente du site.

Voila aussi I'une des chose que j'aurais appris chez Aeronet : la connaissance des langues du
web n'est pas la seule notion dans la création de sites web. Il faut aussi connaitre le fonctionnement
des moteurs de recherche et bien se tenir au courant des nouveautés que ceux-ci proposent pour
pouvoir étre visible sur la Toile. Nous verrons dans le second chapitre les techniques d'optimisation
que j'ai apprises au cours de mon stage permettant aux sites d'étre mieux lus et mieux interprété par

les moteurs de recherche comme Google.

2. L'utilité du référencement

Le référencement permet de satisfaire les trois facteurs indispensables pour tout site web,
vitales pour les sites de e-commerce”, que 1’on nommera les « 3V » :

> Visibilité

> Visites

> Viabilité

Assurer la visibilité de son site web, c’est s’assurer que celui-ci sera fréquenté par les
internautes. Une bonne visibilité ne consiste pas a faire sortir a tout prix le site du client en
premigres positions sur n’importe quelle requéte — méme si c'est souvent ce que le client souhait —,
mais au contraire de faire sortir son site dans les premieres positions des expressions

pertinentes et en accord avec le contenu du site.
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Ainsi, plus un site est visible, plus il s’assurera de visites nombreuses. Un site vit
prioritairement grace au trafic qu’il génere, a savoir le nombre d’internautes qui le parcourent. Le

référencement naturel permet donc a ses internautes de trouver un site et donc de venir le visiter.

Ce sont grace aux internautes qu'un site assurera sa pérennité. Des lors, le référencement
contribue indirectement a la viabilité de votre site, sa capacit¢ a survivre. Plus il y aura
d’internautes, plus le client aura de chances de gagner de I’argent. Néanmoins, rien ne sert d’attirer
foule d’internautes si le site ne répond pas aux attentes de ces internautes : un référencement

efficace est donc indispensable.

C. Google, plus qu'un moteur de recherche

1. La position de Google

Cela n'est plus une surprise pour personne, Google, fondé en 1998, domine le marché des
moteurs de recherche en France. Cette domination écrasante s'accentue toujours plus mois apres
mois. L'ogre Google ne laisse que des miettes a ses concurrents... Les parts de marché
considérables de Google, peuvent permettre de conclure que pour la plupart des sites, seule la
visibilité dans Google compte. Méme s'il ne faut pas pour autant négliger sa visibilit¢ dans les
autres moteurs, un bon positionnement” dans Google est souvent synonyme de bon positionnement

sur Yahoo et Live.

B Google
B oo
Live
B oA
Cirange
Avfres moteurs

Parts de marché des moteurs de recherche en France
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Lors de rédactions d'analyse de positionnement® ou d'analyse de statistiques d'Aeronet, je
n'ai pas manqué de notifier aux clients que la qualité des visites qu'offraient Google n'était pas
toujours comparable a celles des autres moteurs. En effet, les utilisateurs de Google recherchent tres
rapidement, parfois a outrance, jusqu'a trouver ce qu'ils souhaitent. Ils peuvent donc chercher avec
de mauvaises expressions et fausser toutes les statistiques comme les taux de rebond” ou les durées

des visites.

Les parts de marché considérables de Google peuvent donc permettre de conclure que pour
la plupart des sites seule la visibilit¢ dans Google compte. Méme s'il ne faut pas pour autant
négliger sa visibilité dans les autres moteurs, un bon positionnement dans Google est souvent

synonyme de bon positionnement sur Yahoo! et Live.

2. Les outils de Google

Pour satisfaire ses utilisateurs, Google a mis en place une série d'outils efficaces pour mieux
aider les webmasters a référencer leurs sites. Voici rapidement ceux que j'ai utilisés ou que dont j'ai

entendus parler lors de mon stage.

a) Google Webmaster Tools

GO'L JB[C Webmaster Tools

Google Webmaster Tools permet de rendre le site du client plus facilement explorable
par Google. En s'inscrivant a ce service, on peut fournir 8 Google un plan du site qui consentira a ce
que Google indexe mieux le site. On retrouve sur ce service des valeurs utiles aux analyses de
positionnement des clients. J'avais déja mis en place cette outils pour des sites fait dans un domaine

personnel mais maintenant je le maitrise mieux.

b) Google Analytics

Google Analytics

Comme le précédent, Google Analytics® est un outil que j'avais mis en place sur des sites

2 Cf. Annexes page 32
3 Cf. Annexes page 35
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créés dans le domaine privé. Ce service est utilisé pour les analyses de statistiques qui sont envoyés
aux clients pour compléter le suivi de leur dossier. Je n'avais jamais eu l'occasion de voir 1'utilité

que pouvait en retirer les professionnels d'Internet.

Facile a installer (un simple code Javascript” a placer en bas de page), cet outil permet donc
d'obtenir nombre de statistiques sur les visites des clients : nombre de visites, taux de rebond,
durée des visites, provenance des visiteurs, analyse comparative, tendances par dates, ciblage

géographique... Google Analytics est trés perfectionné.

c) Google Adword Suggestion Tool

Google

AdWords
Pour générer une liste d'expressions sur lesquelles nous allons faire évoluer le site sur les
moteurs de recherche, j'ai utilisé 1'outil de suggestion de Google Adword. Avant d'aller plus loin, il
m'est nécessaire d'expliquer ce qu'est Google Adword en abordant la différence entre le

référencement naturel et les liens commerciaux.

Pour qu'un site sorte mieux qu'avec le référencement naturel, Google a mis en place Google
Adword. Les entreprises peuvent payer pour apparaitre plus haut de cette facon (en rouge), il s'agit

du référencement par liens commerciaux (Adword) :

Web |mages Maps Actualités Yidéo Gmail plus Connexion

GO(\nge |parfums Fiechercher %‘:‘”"cée

Rechercher dans . & Web © Pages francophones © Pages : France

Web Résultats 1- 10 sur un total d'environ 14 000 000 pour parfums (0,14 secondes)

Parfums Liens commerciaux Liens commerciaux

wearwi sephora f'Parfum  Achetez votre Parfum sur Sephora.fr Le coffret Cadeau est offert |

Parfums
wearwi nocibe fr - Offre Exceptionnelle : |a livraison offerte dés 30€ d'achat |

Wos parfums moins cher

s, soiedeparfum.com le parfum accessible pour tous jusqu'd 50% d'conomie

Parfum, Andorra Parfum, achat de parfum de grandes marques aux...
Andorra Parfums, les grandes marques de parfums, cosmétigues, soins et maguillage aux
priv d'Andorre - Andorra Parfums, las grandes marcas en perfumes, ...

wrw. andorraparfums.corn/ - 57k - En cache - Pages similaires

Parfum fernme et parfums pour homme, Sephora propose Guerlain ...
Parfum Enfants - Parfum Sephora ... Lolita Lempicka Lolita Lempicka Eau de Parfum
Kenzo Flowerbylkenzo - Armani Acqua Di Gig pour Homme ...

wrw. sephora fi/lbrowsefsection. jhtml?categoryld=C301 - 48k - En cache - Pages similaires

Boutigue Mocibe : parfums fernme enfant, produits de beauts ..,

la Boutique Mocibé vous irwite 4 découvrir un vaste choix de produits de beauté, parfums pour
fernme et enfant et de nombreux produits de maguillage ...

whanwy nocibe i/ - 70k - En cache - Pages similaires

Parfum : auparfum com - Le magazine du parfum

Critigue de parfum homme et fernme, nouveaux parfums, avis, actualités, meilleures ventes
de parfums, Prix du parfum

whani, auparfum.comd - 32k - En cache - Pages similaires

Offrez-lui un Parfum Dior
Achetez toutes les Fragrances Dior
en ligne sur le site officiel Dior
i Beauty Dior corm/Parfums

"Parfums jusqu'a -60%"

.)-P Gaulthier, Cacharel, Hugo Boss!
Toutes les Margues en ligne.
Parfum MeilleuresOffres-Moel com

Parfums - Livraison & 0€
Codes pramo dispos sur vos produits
de beauté. Inscription gratuite.
privilegesby. 24h00.fr

Jean Paul Gaultier

Offrez un cadeau personnalisé:

un parfum gravé. Exclusif Internet.
eanPaulGaultier. com

Parfums
[Jusgu's - 50% sur les produits de

beauté : Cosmétique, parfums, SPA ..

e, beauteprivee. fr

Parfums en FPromo
Les Meilleuras Offres du Maoment!
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Suggestion Tool offre la possibilité aux webmasters de connaitre le nombre de fois qu'une
expression a été cherchée’ sur le moteur de recherche et donc de savoir si c'est utile de sortir sur
cette expression. Par exemple, un vendeur de t-shirts aura peut-&tre envie de sortir sur le mots clef
« t-shirt multicolor » mais si cette expression n'est jamais recherchée, il ne servira a rien de la

travailler.

d) Google Local Business Center

GO ( }8 1@ Local Business Center

Ce dernier outil permet d'offrir la géolocalisation au site ayant pignon sur rue. Un client
possédant une boutique physique pourra, a 'aide de ce service, apparaitre sur la carte google’ lors

de recherche bien ciblées par l'internaute.

4 Cf. Annexes page 36
5 Cf. Annexes page 37
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Chapitre 2

Les techniques du référencent
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Aprés avoir présenter l'entreprise Aeronet, ou je suis arrivé en tant qu'assistant-
référenceur, et les quelques facettes du moteur de recherche préféré des frangais, je vais tenter
d'exposer les principales techniques utilisées pour aider au référencement d'un site web. Il s'agit 1a

d'aspects plus techniques que précédemment.

A. Les titres et métas

Les titres et métas des pages web sont I'une des premiéres choses a regarder dans le code
HTML" d'un site pour observer si il a été¢ congu de fagon optimisée pour le référencement. Ces

balises sont trés importantes pour les moteurs de recherche. J'ai di apprendre a bien les écrire.

1. La balise Title

Le titre de la page réside dans la balise HTML <TITLE>. Le contenu de cette balise sera
aussi le nom du lien apparaissant sur le moteur de recherche. L'idéal est de ne pas avoir le

méme titre pour toutes les pages.

Pour les sites de e-commerce, il est bon de réussir a placer les termes clés « vente »,
« achat » et «acheter ». Ce sont des mots souvent taper par les internautes sur les moteurs de
recherche lorsqu'ils sont décidés a effectuer des achats en ligne et ce sont donc des termes trés

important pour les clients. Ils vont leur apporter beaucoup de futurs clients.

Volet roulant, Store-volet . achat de volets roulants et stores ...
Store-volet.com vous propose une gamme de volets roulants et de stores extérieurs en ALL
sur mesure 4 poser vous méme. Ces volets roulants et porte de ...

winaw. store-volet.carm/ - 18k - En cache - Pages similaires

Voici un bonne exemple de titre : <TITLE>Nom du produit, Nom du site
achat et vente de liste de catégorie de produits.</TITLE>. En alternant

les expressions sur toutes les pages, les moteurs apprécieront le résultats.

2. La balise Meta Description

La balise Meta Description n'influe pas sur le design du site. Elle est cependant tres utile
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pour le référencement en deux points. D'une part, il s'agit généralement du texte qui s'affichera sur
les moteurs de recherche en dessous du titre. Il faut qu'elle reste attractive. D'autre part elle est utile

pour compléter le titre de la page et placer d'autres expressions importantes.

L'idéal pour un client est de se positionner sur un mot clef et ses déclinaisons. Il faut donc
par exemple placer :
> Le nom du produit mais au pluriel ou inversement en fonction du titre
> Le nom de domaine” du site ou le nom du site en fonction du titre

> Les termes « achat », « vente » ou « acheter » qui n'ont pas €été placés dans le titre

3. La balise Meta Keywords

I1 ne reste plus qu’a bien choisir les mots clefs pour la balise Meta Keywords. Les mots clefs
sont relatifs a la page. Il ne faut surtout pas les répéter et éviter les accents. Les majuscules servent a
mettre en exergue les expressions les plus importantes sur la page. Il ne faut pas en abuser sinon

elles perdent de leur utilité.
Cette balise Meta Keywords n'est pas visible par les internautes est ne joue plus beaucoup

dans les algorithmes de calcul de positions des moteurs de recherche. Il peut cependant rester utile

de la remplir convenablement.

B. Le contenu du site

1. L'importance du menu

Le menu joue un rdle primordial, dans l'organisation du site bien slir mais aussi dans le
référencement. En générale il résume a lui seul ce qu'il se trouve sur le site. Il y a des liens vers le
nom de domaine, vers toutes les catégories et parfois vers les sous-catégories. C'est une mine

d'informations sur le plan du site.

L'idéal est donc de valoriser ce menu en le répétant en bas de page. Je m'étais toujours
demandé quelle était 1'utilité d'une telle chose lorsque je visitais de nombreux sites avec un menu

doublé en pied de page. A présent, je sais qu'il ne s'agit pas la de travail sur I'ergonomie du site mais
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sur le référencement de ce dernier.

Aussi, pour mettre les liens en exergue il faut utiliser la balise HTML <strong> sans
oublier de remplir judicieusement l'attribut title du lien. Le résultat correspond en code HTML a :
<strong><a href="page.html" title="Titre du lien">Texte du lien</a></strong>.

Cette manceuvre est a répéter pour tous les liens importants.

2. Faire attention au contenu

Le contenu est sensé étre le principale atout du site pour s'assurer d'un nombre suffisant de
visites de la part des internautes. Malheureusement, la plus part des webmasters ne savent pas
mettre en forme leurs contenus pour que les moteurs de recherche aussi soient attirés par le site. Les

techniques sont pourtant relativement simples.

La balise <strong> va se révéler particuliérement utile pour mettre en exergue les mots
clefs placés sagement dans les pages. Cette balise permet aux moteurs d'interpréter ce qu'elle
entoure comme un ¢lément plus important que les autres. Accompagnant la balises <strong>, les
balises Hn vont permettre de mettre en exergue les termes importants. Ainsi, en haut de page,
nous retrouverons dans une balise <h1> le titre du site juxtaposé a des expressions convenablement

choisies en fonction de la page.

L'important est que le moteur de recherche comprenne le sens de la page et retienne les
termes importants. Par exemple, sur une page de catégorie d'une boutique en ligne nous
retrouverons dans 'ordre :

> <hl><strong>Nom du site en haut de page</strong></hl>
> <h2><strong>Nom de la categorie</strong></h2>

> <h3><strong>Nom des sous categories</strong></h3>

>

<hl><strong>Nom du site en bas de page</strong></hl>

Les petites astuces sont la clé du référencement naturel. Au début de mon stage je me disais
qu'il n'était pas tres difficile de faire un site bien optimisé pour le référencement. Cependant,
Aeronet ne fait pas les sites mais les modifie. C'est plus la prestation, le service, le temps passé a

réparer les erreurs commisses par les webmasters, qu'offre Aeronet qui cofite au client et moins les
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connaissances nécessaires pour mettre en place ces optimisation.

Les moteurs de recherche ne savent pas bien lire les images ou les animations. Pour cette
raison, il est préférable de mettre de remplacer le plus possible les images par du texte. Ce type
de changements se produit généralement pour les menus. Les webmasters préférent construire des

menus bien dessinés mais peu optimis€s.

Enfin, plus les sites ont de pages, de contenu, plus ils sont complet. C'est certainement en
suivant cette logique que les moteurs de recherche positionnent mieux les sites ayant beaucoup de
contenu. Les exemples sont nombreux, l'un des meilleurs est certainement I'encyclopédie
Wikipedia®. L'un des autres facteurs pour le bon indexage est la faculté que le site du client a d'étre
réguliérement mis a jour. En effet, un site dont le contenu est souvent actualisé sortira en

meilleure position.

3. Les erreurs a ne pas commettre

Une fois le contenu bien rédigé et bien mis en exergue il faut faire attention. Il y a quelques
technologies que les moteurs de recherche n'aime pas. Les sites sur en flash® ou utilisant des
frames/iframes” ne sont trés peu indexés et donc mal positionnés. Malheureusement, quand les
clients souhaitent garder ces technologies, il faut savoir faire preuve de persuasion. Il était dans
l'intérét du site Store-Volet.com de me laisser passer une animation flash en page HTML/Javascript

classique. L'effet était moins saisissant mais le résultat était quasiment pareille.

Il est déconseille de développer un site bati sur la réutilisation de contenu publié ailleurs
sur le web, car Google détecte désormais trés bien les contenus dupliqués. Cette technique se
nomme « duplicate content ». Il faut savoir proposer son propre contenu : dans le référencement, la

rédaction des pages n'est pas a prendre a la 1égere.

Le cloaking™ est aussi trés répréhensible. Cette technique consiste pour un site web
programmé a présenter un contenu de page web différent suivant le visiteur est un robot de
moteur de recherche ou un humain. Bien utilisé c'est une arme redoutable mais une fois

découvert le site peut-€tre banni du moteur de recherche.

6 www.wikipedia.org
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C. Le linkage

Apres avoir pris conscience des efforts a faire sur le code du site et sur le contenu de ce
dernier, il faut le mettre en réseau avec les autres sites du Web. La Toile va alors prendre un sens

propre et non plus figuré.

1. Les annuaires

Les backlinks” sont devenus I'un des points non négligeables du référencement naturel. Les
annuaires” sont des bons outils pour ce type d'optimisation. Y inscrire le site d'un client permet
d'obtenir un échange de liens. A I'avenir, lorsque les robots des moteurs de recherche parcourront
les annuaires en question, ils tomberont grace aux liens sur le site du client. Celui-ci verra alors
doucement, au fil du temps, sa cote de popularité augmenter.

Les inscriptions aux annuaires sont l'une des optimisations les plus simples a mettre en
place. Elle ne semble pas changer beaucoup la donne sur le positionnement final mais elle joue sur

le PageRank’.

2. Les partenaires

Comme l'inscription aux annuaires généralistes et spécialisés, la recherche de partenaires
fait partis de la stratégie de linkage. Les partenaires sont des sites non-concurrents mais dont les
thémes des sites sont complémentaires avec celui du client. Par exemple, un client vendeur de
vétement de sports pourrait avoir comme partenaires des sites de vente de compléments

alimentaires et de vétements prét-a-porter. Cette stratégie a deux buts.
Dans un premier temps, les visiteurs des sites partenaires auront peut-étre envie de surfer sur
un site ayant un rapport avec leur navigation actuelle. Cet apport de futurs clients potentiels est

toujours souhaitable pour les sites de e-commerce.

Dans un second temps, ces liens vont permettre d'étendre la toile débutée avec les échanges

de liens des annuaires.
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3. Le PageRank

Qu'est-ce que le PageRank ? Le PR est un indice donné par Google pour n'importe quelle
page sur Internet. Cette valeur change régulierement — entre trois a six mois entre deux mise a jour

de tous les PR du Web).

De nos jours cet indice sert dans I'algorithme de positionnement des sites web sur le moteur
de recherche Google. Il n'est pas important dans le calcul mais le référencement naturel étant un
domaine trés variable, il est toujours intéressant d'avoir de bons chiffres avoir soit. A contenus
« égaux », deux sites ayant un PR différent ne seront pas positionnés de la méme fagon sur le

moteur de recherche.

Ainsi, les PageRanks des annuaires et des partenaires d'un site le pousseront vers le haut (ou

non) sur Google.
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Chapitre 3

Mon travail dans l'entreprise
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Aprés tant d'explications sur l'entreprise, Google et le référencement, il est maintenant

possible de mieux exprimer la tiche qui m'a été demandé lors de mon stage chez Aeronet.

A. La conduite d'un dossier

Lors de mes premiers jours, j'ai tout de suite travaillé avec M. Gregory Bruniau. Il m'a
chargé d'un nouveau client : Caprice-de-Senteurs. Voici les différentes étapes de la conduite d'un

dossier chez Aeronet.

1. Avant intervention

Lorsqu'un nouveau client arrive, il y a une petite concertation de la part de 1'ensemble des
collaborateurs pour savoir lequel a le temps de prendre ce dossier. Finalement, tout le monde trouve

toujours un moyen de s'arranger.

a) Occurrences et mots clefs

Le premier pas a faire lors de l'entame d'un nouveau dossier est

d'examiner le site et le théme de celui-ci. Le but final est de réussir a le

positionner en 1 page sur un maximum d'expressions (« 100 % 1 Page »). 1l

|
tai : ' S : |
m'a était donc nécessaire de m'imprégner du contenu pour pouvoir commencer l,ir-mf/

mon travail.

J'ai du produire un premier document contenant les occurrences’ du
site. Les occurrences correspondent aux termes les plus importants du site et
sur lesquels les moteurs operent un grand nombre de recherches. Google

Adword Suggestion Tool m'a donc été d'une grande utilité pour cette recherche.

Caprice-de-Senteurs est un site de vente d'articles de senteurs (bougies, encens,
etc.). La majeure partie des 8 pages d'occurrences portées donc sur les produits et marques

disponibles en ligne.

Le document a été envoyé a la cliente pour validation. J'ai été étonné de la relation qui

7 Cf. Annexes page 38
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s'établissait entre la propriétaire du site et M. Bruniau. En effet, pour mieux satisfaire les attentes de
cette derniére et étre certain des choix effectués lors de la sélection des occurrences, il lui faisait

suivre et valider les documents. J'ai apprécié cette proximité avec la clientele.

Une fois le fichier validé — elle avait logiquement retirer certains termes
—, je me suis attelé a la création du document suivant : les mots clefs®. La liste
de mots clefs (au minimum 500) reprend la liste d'occurrences en y rajoutant les

mots de liaisons. En effet, les internautes cherchent sur les moteurs de

recherche avec leurs habitudes personnelles. Certains d'entre eux n'écrivent pas
les mots de liaison alors que d'autres le font. Sans oublier que les futurs termes travaillés sur le sites
comprendront généralement les mots de liaisons : les sites sont optimisés pour les moteurs mais

sont lus par les internautes.
A nouveau, le document que j'ai édité a été envoyé a la cliente pour qu'elle valide cette

liste. Aprés validation, cette liste de mots clefs est la liste définitive d'expressions a travailler pour

le site et sur lesquels elle souhaite étre positionnée sur les moteurs.

b) Pistes de travail

En suite, j'ai été chargé de rédiger les pistes de travail’. Ce document
énumere les modifications qui seront a effectuer sur chacune des parties du site,

sur chacune les parties des pages. Tout le long de mon stage,je n'ai pas

travailler seulement pour cette cliente. J'ai aidé les référenceurs a trouver des
pistes de travail pour d'autres sites. La communication dans une petite structure e

comme celle qu'est Aeronet est fondamentale. Chacun a ses clients mais lorsque quelqu'un a besoin
d'un coup de main car il trouve pas d'autres pistes sur lesquelles agir, il sait qu'il peut demander des
idées aux collégues. M. Bruniau a d'ailleurs demandé a quatre d'entre nous un petit coup de pouce
pour trouver de nouvelles idées pour un nouveau client. J'ai ensuite été chargé de regroupé toutes
les pistes dans un méme fichier. Quelques idées étaient récurrentes mais tout le monde avait aussi

trouvé des choses a changé auxquelles les autres n'avaient pas pensé.

8 Cf. Annexes page 39
9 Cf. Annexes page 40
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c) Audits avant-intervention

Enfin, le dernier pas avant d'intervenir sont les audits'® d'avant-

intervention. Les audits servent a connaitre les positions du site sur sa liste de
mots clefs établit sur tous les moteurs de recherche listés dans son contrat. Tant
que ces audits avant-intervention ne sont pas fait, il est impossible de démarrer |

les modifications. Ils serviront dans le suivi du client a observer les variations

de positions depuis le début de la collaboration.

2. Les interventions

Sur Caprice-de-Senteurs, la tache ¢était moins classique que

habituellement. J'ai ét¢ chargé de mettre en place un site vitrine reprenant le
design du premier, optimis¢ pour le référencement et dont les boutons

« acheter » pointaient vers le premier site. La cliente louait ce premier site et

souhaitait migré son activité vers un site qu'elle détiendrait totalement sans

perdre ses bonnes positions. HTML, CSS’, Javascript, webdesign et optimisation pour le

référencement : la plus part de mes compétences €taient exploitées.

J'ai aussi eu l'occasion de travailler pour d'autres clients. Les interventions que j'ai faites

découlent beaucoup des techniques du référencement que j'ai citées dans le chapitre 2. En voici

quelques uns de mes travaux :

>

FlyTandem.fr : recherche de pistes de travail et passage du menu image en menu texte
avec un effet d'ombres lors du survol.

EuroTradePalet.com : rédaction de titres, méta description et contenu de pages.
Toner-Express.com : recherche de pistes de travail.

Store-Volet.com : rédaction de titres, méta description et contenu de pages, création de
pages, transformation d'une animation flash en une page classique.
France-Incontinence.com : création de pages.

Les-Idees-de-Zoe.com : linkage.

PrieuteDeSaintCyr.com et Wedding-France.net : création de pages et linkage.
Organisateurs-de-mariages.com : linkage.

Immobilier59.net : création de pages.

10 Cf. Annexes page 41
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M. Bruniau m'expliquait toujours trés bien les procédés a suivre. Lorsque je bloquais sur
quelque chose, je pouvais lui poser une question et obtenir une réponse trés rapidement. Il se
chargeait de me donner une liste de travaux a effectuer. Une fois finis, il suffisait que je le sollicite

pour m'en procurer de nouveaux.

La différence majeure entre ce stage et mon précédent stage se situe principalement dans la
relation que j'ai eu avec le client. Bien siir, en tant que stagiaire assistant-référenceur, je n'avais
pas de réelle responsabilité par rapport aux clients d'Aeronet mais je travaillais ici directement sur
leurs sites et mettais en place de nouvelles pages pour eux. Il me manquait cette approche lors de
mon ancien stage qui portait surtout sur étude technologique : je n'avais pas de relation avec le

client.

3. Le suivi des clients

a) Analyse de positionnement

Réguli¢rement, tout le long de la durée du contrat, le client recoit des
analyses de positionnement. Malheureusement, la durée de mon stage ne m'a
pas permis d'effectuer cette analyse pour Caprice-de-Senteurs. Il faut plusieurs

semaines aux moteurs de recherche pour prendre en compte les modifications

effectuées sur un site. En I'occurrence, ici, le site disposait d'un nouveau nom de

domaine ; ce qui ralentit le processus.

J'ai néanmoins effectué nombre d'analyses de positionnement pour réaliser le suivi
d'autres clients. Ces documents étaient trés important pour moi car ils présentaient aux clients les
résultats obtenus par leurs sites. Il fallait a la fois étre diplomate lorsque les résultats s'annoncaient
mitigés tout en restant le plus correct possible. J'ai donc appris a développer ma faculté a nuancer

mes propos tout en demeurant vrai, ce qui est toujours utile en entreprise comme dans la vie privée.

Une analyse de positionnement exposer tout d'abord le nombre de pages indexées par les
moteurs de recherche les plus important (AltaVista, Google, Live, Yahoo! et Lycos). Ces valeurs
sont récupérées via la commande « link:www.nomdedomaine.com » disponible sur tous les
moteurs. L'analyse présente aussi le nombre de liens externes pointant vers le site du client pour les

mémes moteurs de recherche. La commande « site:www.nomdedomaine.com » est trés utile pour
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obtenir la valeur, tout comme Google Webmaster Tools (pour la valeur sur Google seulement).

Enfin, les PageRanks de le page d'accueil et des autres pages du site sont aussi récupérés.

Pour accompagner ces quelques indices, pour chaque moteur de recherche, il faut calculer a
l'aide des audits le nombre de sortie du site en 1 position, en 1°° page, en 2 page (Top 20) et en
3ime&4me pages (autres pages) par rapport a sa liste de mots clefs. Un extrait des positionnement est

généré pour compléter le bilan rédigé pour chaque moteur.

b) Analyse de statistiques

Occasionnellement, le suivi des clients se fait par une analyse de ﬁ
../’f

statistiques. Ces analyses se font a 1'aide de Google Analytics. Elles se basent —

sur les visites : nombre de visites, taux de rebond, mots clefs permettant
d'obtenir des visites, moteurs de recherche les plus efficaces, etc. Ces documents sont relativement
plus simple a écrire : il s'agit 1a de statistiques a examiner. Mon parcours personnelle en DUT

Informatique et en Licence GMI m'aura peut-étre aider a prendre en main ces chiffres.

Ces deux types de documents ont été synonyme de deadlines''. Ils constituent le suivi du
client et doivent étre envoyés a des dates assez précises. J'avais donc pour mission de les terminer
dans un temps impartis. J'aimais beaucoup travailler de cette fagon : libre de m'organiser dans mon

travaille mais obligé de respecter des délais.

B. Les audits

J'ai déja souvent parlé des audits de positionnement lors de ce rapport. Il
se trouve que ces audits sont en quelque sorte la plaque tournante du
référencement naturel chez Aeronet. Ils sont nécessaires pour connaitre les

positionnements des sites des clients sur les moteurs de recherche.

Ils sont générés a 'aide du logiciel Agent Web Ranking. J'ai eu 'occasion courant Février de
prendre en main le programme et d'étre responsable des audits. Par soucis d'organisation, j'ai

commencé a rédiger un tableau pour suivre la liste des audits que je devais lancer en méme temps

11 Délais
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que je travailler.

Ce petit fichier Excel m'a permis de gagner du temps. Je visualisais plus rapidement les
audits terminés, en cours, a faire et régulierement avant de partir en fin de journée je pouvais
rapporter a M. Cuignet 'avancée des audits. Il supervisait ce travaille pour étre certain de la

progression dans la liste qu'il avait établit.
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Conclusion

Ce stage d'assistant-référenceur chez Aeronet m'a permis d'apprendre beaucoup de chose.
Tout d'abord, j'ai pu étre formé sur les techniques de référencement comme je l'espérai. Cette
formation pourra a l'avenir m'étre aussi utile sur un plan professionnel que sur un plan personnel

relativement a ma passion pour la création de site web.

Mon travail s'est porté sur la majeure partie des techniques de référencement. Je connais
maintenant les outils Google et sais les utiliser. J'ai pu assimiler les différentes optimisations a faire
aux pages HTML pour améliorer leurs lecture par les moteurs de recherche. Rédiger un rapport de
positionnement ou de statistiques n'est désormais plus un probléme pour moi. Je sais aussi générer

des audits de positionnement sur le logiciel Agent Web Ranking.

J'espére avoir pu apporter un soutient efficace a Aeronet dans leur période d'accroissement.
J'ai aussi pu prendre connaissance du monde du travail dans une petite entreprise. Je n'avais encore
jamais eu l'occasion de travailler dans une structure de cette taille auparavant mais cela me plait tout

autant que je travailler dans une SSII multinationale.

J'en retire le sentiment d'étre prét a travailler en entreprise, peu importe la taille de celle-ci.
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Extrait d'une analyse de positionnement
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Pour le détail précis des positions, merci de vous reporter aux audits joints & cefte présente étude.

Page 1 s 19
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Rlgrencement du 2ie higpiw cusigresrn com | Bl du poionnement le 0R01L2009

Aeronet

inoms ddcoiler vou venisn

O500008 CRO005

=4 213 289
Google 216 207
| o |
WhEoO! 209 250
LYCOS 1 W 114

On constate giobalement une augmentation du nombre de pages indexées depuis le début de notre collaboration.
Google se tasse un peu et MSN est en nette perte de vitesse. Cecl est certainement di aux modifications
effeciuées sur la sita,

2} Evolution de votre indice de popularité & Page Rank Google sur les derniers mois :

050972008 CRO009

=24 522 1260
Google 8 185"
o] 643 1351
Google PR 7 3
PR Iratéfne [ %= TRE1L]

* Incice: redevd  Paide de Foutl Google Webmasler Tooks

On constale une nette augmentation du nombre de liens pointant vers votre site depuis que NOUS avons
commence la prestation ensemble

Volre PR Google reste stable 4 une valeur de 3 el on observe que le PR intermne monte & 3 sur certaines pages.,
Cependant il passe da 2 & 1 sur d'aulres.
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Aeronel

3)

fiomi ddEailer vod veales

Google

Bédgrancamernt oy Sie hitp tww ansipresn. oo - Bilen o posBionnement b S0LZ009

O3MOG00E LY g

1™ positon o B2 [«43)
1" page T8 205 [(+141)
Tep 20 75 104 (+29)
Autres pages 154 20 (+55)

Le positionnement du site est en hausse depuis le débul du mois d'Oclobre. Il progresse bien depuis quelques
semaines. Les oplimisations apportées commencent donc & bien étre prises en compte.

Mous avons gagné des positionnements en 1** position (+43), mais aussi en 19 page (+141), en Top 20 (+29) &t

en autres pages (+55). Ce bilan est trés positif.
Exirai % :

L - w

LR N = oE oo

Tiéme sur achat de fausse pelouse (Entrie)
12dene qur achal de Fux gazen (Ertnbe)
154me sur achat faux gazon (Entrée)

dime sur achal dé gazon artificiel (=)
2éme sur achat gazon artificiel

2eme sur achat de gazon exterieur (+31)
2éme sur gchal garen exterieur (Entrée)
2ime sur achat gazon synthetique (Entrée)
Jémie sur schal gazon synihétique (Entrée)

ﬂm"mmﬁtﬂﬂ

Aer sur achal de garon moquette [+5)

1er sur achat gazon mogquette (Entrée)

Aef Sl schal dé moquelti pelouss [+5)

1er sur achat mogquetie pelouse (Entrée)
11emie sur achater 0@ 13 MOoquette peouss (+1)
o1 sur acheler moquetts pelousa [(+17)

Jimae sur achat de pelouses axterseur [+2)
Sime sur achat pelouse axterieur (Entrie)
Feme sur achal de pelouse interiear {+22)
2ime sur schat peloese interiew [Entrke)
déme sur achat de pelouse artificielle (=1)
A sur achal pelouse anifichelle [Entrée)
2éme sur achat de pelouse synihitique (1)
der sur achat pelouse synihétique (Entrée)
Tiéme sur achat feusse pelouse (Entrée)

3éme sur achal de pelouse i*i:l

Gime sur acheter de la fausse pelouse [Entrie)
1T sur Acheder Tausse pelowse (Entree)
Géme sur acheter de ka pelouse amdiciels (-2)
Jeme sur acheber pelouse artificielle («T)
10sdene suf acheter de Lo pelouse symthdtigue (-4)
4ime sur acheter pelouse synthétiqus [+5)
120k Suf Ahefir pelouss exieriur [+26)
dibme sur acheter pelouse inberieur (=13)
Sime sur acheter pelouss (+13)

18dene sur acheter du faux gazon (Entnée)
A18éme sur achater faux gazon (Entrie)

L A L]

oo om# = e o ow *® e o ow 8 B oW

ECE

Poge 3 sor 19

dime sur acheter du gazon artifickel (Entréa)
Jéme sur acheter gazon anificiel («4)

Séme sur acheter du gacon exieneur [Entrée)
Aéme sur acheter garon exterieur [Entrie)
Abne sur acheter du gazon moguetis (Entnéa)
dime sur acheter gazon moguette (=30
Idene Suf acheser du gazon synihetique (Ertnée)
Meme sur acheter du gazon synthiétique [Entrée)
Jéme sur acheter gazon synthetique (+1)
Abme sur acheter gazon synihétique (+3)
13me sur acheter du gazon (Entrée)

Aléme sur acheter gazon (+25)

Séme sur fabricand de gazon atificiel (<11)
disme sur fabricant garon srificiel (+9)
b Suf fabricant dé Gaton SmmiEtaue (=13
Séme sur fabricand de gazon synihétigue (+16)
Séme sur fabricant gazon synthetique (=9)
Béme sur fabricant garon synithetique (=T)

T sur fabricant de peloEse ariaiciells (+5)
fer sur fabricant pelouse anificielle (+11)

Séme sur fabricant de pelouse synthebgue (=)
Ter sur fabricant pelouse synihetique (+39)

1ot sur fournisseur de gazon synthetique (=)
e Sur fournisseur de gazon symithétique (=)
1er sur fournisseur gazon synthetique (=)
1o sur fournisseur gazon synihitique (=]

Bdene sur gazon arificiel bakeon (-3)

Séme sur gazon artificiel powr balcon (+13)
104me Sur GAZGN AMftiel pour Lerasse (-2)
Géme sur gazon artificsel temrasse [+4)
Sima sur gazon anificiel (1)

15&me sur gazon extereur (Entrés)

158me Fur gazon ecdireur (Entrée)

1Teme sur gazon (-1)

10éme sur garon synithetique balcon {+3)
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Capture d'écran d'un compte Google Analytics

Exgarter » | [0 E-mail W G aments Seancd | Tauber e vintsr v

Tableau de bord 18 janv. 2009 - 17 févr. 2009

4

o ViEaE - [ElE=

] ]

et \V—-"—/\—-—/\/\/\—-/\_\ /,/\“

Friquentation du site

w266 Visites e 65,49 Y Taux de rebond
W, 495 Pages vues s 00:01:47 Temps moyen passé sur le site
e 1,94 Pages par visite el 43,53 % Mouvelles visites (en %)

Vue densemble des visiteurs

Synthése géographique

» "}
L
13 s
122 vistews
okt I Fappon Al chat |a rapport
Vue densemble dos sources de trafic Vue d'ensemble du contenu
Fages FRges wus Fagas viss [sn W)
B Sites referenis Sl 18 L
140,00 (3520 W)
W Accis duacts Mot gL e 120 -~ W
* Aewiagb e 120 2 LT 14
W Moteurs de pecherches
.00 (1413 %) Fas gy 130 4 aps N
Sjerpia gl ip= 135 = EE o
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Capture d'écran de Google Adword Suggestion Tool

Les résultats sont adaptés au paramétre suivant . Frangais, France Modifier

Comment souhaitez-vous générer des idées de mots clés ?

& Expressions ou termes descriptifs
(exemple : thé vert)

' Contenu de site YWeb
(exemple : www exemple friproduit?id=74893)

Mots clés

Concurrence entre
annonceurs ' ?

Volume de recherche
approximatif : janvier (2

Entrez un mot clé ou une expression par ligne :

parfurm

W Utiliser des synonymes

b Filtrer mes résultats

Trouver des idées de mots clés

Sélectionnez les colonnes 3 afficher @ (2

|Aﬁicherfmasquer les colonnes

¥ Volume de recherche:

Mots clés en rapport avec le(s) terme(s) entré(s) - tri& par perinence (2

parfums

parfum

parfums fermes
parfums hommes
parfurn fernmes
parfurnerie
parfum homrme
eau parfum
parfum fernme
parfum toilette
eau de parfum
le parfum
miniature parfurm

RRANNNARERN

4 090 000
1830 000
8100

40 500
5400
165 000
110 000
B0 500
110 000
33100
49 500
74 000
B0 500

5 000 000
1830 000
573 000
245 000
165 000
135 000
90 500
74 000
74 000
74 000
B0 500
&0 500
&0 500

Ajouter
Ajouter
Ajouter
Ajouter
Ajouter
Ajouter
Ajouter
Ajouter
Ajouter
Ajouter
Ajouter
Ajouter
Ajouter

[

Type de ciblage : (7

I Large 'I
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Capture d'écran d'une recherche utilisant Google Local Business Center

GO L.)Sle Jlille cafés

Rechercher dans :

Recherche avancée
Praférences

& yweh O Pages francophones © Pages : France

Rechercher

Web

Résultats 1- 10 sur un tota

Resultats de recherche cafés & proximité de Lille

. Brasserie La Chicorée - chicoree restaurantsdelille.com - 03 20 54 81 52 - 29 avis
. Sguare'Café - square restaurantsdelille . com - 03 20 24 B4 31 - Plus dinfos
. Café Citayen - www. cafecitoyen.arg - 03 20 13 15 73 - Plus dinfos

. LEpicerie Equitable Lille - lille.epicerie-equitable.com - 03 20 51 21 46 - £ avis

Ja'g';l"js A, Cafés Méo - v meo.fr - 03 20 57 34 54 - 10 avis
B. Café Oz - maps.google.fr - 03 2055 15 15 - 23 avis
C. De Haan Café - www.dehaancafe.fr- 03 20 06 81 B5 - 1_avis
D7D 0. Café Leffe - maps google.fr- 03 20 54 67 37 - 10 avis
Jﬂ‘.‘S de E
Bolagne
F
N
_‘@91:590“ P 445% H. Mustration I - wwe. bar-lillustration fr- 03 20 12 00090 - 9 avis
& @ %d\%_ |. Café de Foy - maps.google fr- 03 20 54 22 91 - 5 avis
f S
L Maip datz @2009 Tele Atlas ? Autres résultats 4 proximité de Lille »

Ear & Café Lille . Bonnes Adresses Bars & Cafés Lille

Les bars et cafés les plus populaires de Lille Populaires - Bars & Cafés Lille : Ils ont regu

leurs preriers avis Ters avis ...

wrwe fra. citywo fr/bars-et-boites_lille/Bar - 51k - En cache - Pages similaires
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Extrait d'une recherche d'occurrences

Rifdreacemers Su be waw, COpTIoe - Seniouws. oom | bile de Socurnended ¢ Ddcanbre 2008

beugies parfumées

baugie parfurmdi 04 5400 4400
Bougie parfurmise 0.53 1300 1900
Dougies parfumess 0.2 880 1300
Bougia parfurmies 0 210 1000
Baugie parfurmd 0 aa0 720
bougies parfumes 1] 260 480
bougia parfurme 026 390 300
bougies parfumids 0 =1 110
bougias parfumas 0 -1 T3
bougias parfumi 0 -1 T3
fabncanls bougies parfurmibes 1] -1 T3
fabricants de bougies porfuméas. 1] -1 58
fabncant bougies parfumdes o -1 46
baugies parfume 1] -1 36
inbncabon bougies parfumbes 1] -1 36
Tabercant de bouges patundes 0 - 28
wenle de bougies pafumdes 1] -1 28
shandelis

chamdaila 0.6 18100 14800
winll chrdolla [1] =1 140
bougie chiandalla 1] 140 110
chandilld rouge 1] =1 T3
pottix chandelle 1] =1 58
SUppodt chandalla 1] -1 46
achal chandalle 0 =1 36
chirier chandalh 0 -1 36
bougle chauffe plat

| bougies chaulte plat | 0 | 1800 | 2400 |
brumes d'oreillers

[ brume o oredlier | 0 | 880 | 720 |
coffrel cadeau

oofiets cadasun 073 135000 110000
ooling] e n.a 110000 500
colfng] cobiux 073 33100 33100
colfnels codem 0.2 8100 G900
colingd condisan bien olra ] 1600 1300
cofinel do codenu L] -1 1300
coffrel codeay baauté 0 880 1000
colined codiau sensabon 0 T30 720
coffrel eadeay Mmassoge 0 480 480
coffrel de codenus 0 -1 390
GOl codiu Tamime 1] =1 320




Extrait d'une recherche de mots clefs

Référencement du site www.caprice-de-senteurs.com ! Mobs Clés ; DECEMBRE 2008

emballage cadeau
emballage cadeau

achat emballage cadeau
vente emballage cadeau
emballage cadeaux

achat emballages cadeaux
vente emballages cadeaux
emballage cadeau luxe
emballage cadeaux luxe
emballage cadeau nature
emballage cadeaux nature

parfum d'ambiance

achat parfum d’ambiance
vente parfurm dambiance
acheter parfum d'ambiance
parfums d'ambiances

achat parfums &' ambsances
vente parfums dambiances

parfum d'ambiance naturel

achat parfurm d'ambiance naturel
vente parfum dambiance naturel
parfums d'ambiances naturels
achat parfums dambsances naturels
vente parfums d'ambiances naturels

parum d'ambiance flewr
padums d'ambiances fleurs



Extrait de pistes de travail

1) Bandeau du haut :

PANIER ™

(vide)

=
RECHERCHER

Entrez un nom de produit

CATEGORIES

. 3 Bougie pai
Bougies PO D'EPICE du P&

Bougies parfumées 1 ; it G ot
Brumes d'oreillers ey |
Coffrets cadeaux

Eaux de toilette
Emballage cadeaux
luxe et nature Cette magnifique pointe de diamant,, présentée dans un
Encens coffret cadeau, vous est offerte dés 40 euros d'achat hors
Parfums d'ambiances JETEYEE PN port. Brume oreiller & |z Poudre

Pour le bain
Powr ko cone De marque Sia et de diamétre 8 cm, elle fera merveille JECUCEESIEEEY

% i Poudre de Riz...
dans votre intérieur.

VOTRE CADEAU DES 40 EUROS D'ACHAT.

Savons
Savons créations
Savons liquides

- B
Supports de bougies Vous commandez avant 11 h 00, votre colis part/E

Dans |a limite des stocks disponibles

Ce cadre ou menu du haut, présente dans toutes les pages du site, est le 1°" élément de la page qui va étre
lu par les moteurs de recherche. |l convient tout particuliérement de soigner la rédaction des textes et les
optimisations a l'intérieur de celui-ci.

En effet, il serait intéressant d’optimiser davantage ce cadre du haut.

Le fait de faire figurer un petit texte comme le suivant (a voir ou cela est possible ; dans I'encadré orange ?)
serait une trés bonne chose :

Caprice de senteurs : Vente en ligne de produits de bien-étre.

Avec un lien sur cette phrase pointant vers une des pages du site.
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Extrait d'audits de positionnement

Position Date: 07 -janw-2009 Précédent: 02-oct-2003 Wariation
1ére position 52 10 +42
1ére page 206 a1 +125
Autres page(s) (de 2 4 4) 185 152 +43
Taotal des pages postionnées (de 1 3 4) 453 243 +210
Total des pages non positionnées (de 1 a4 135 201 -66

Position Date: OF -jare-2009 Précédent: 02-oct-2003 Wariation
1ére position 52 10 +42
Top 10 206 &1 +125
Top 20 105 75 +30
Taotal des pages postionnées 363 166 +1a7
Taotal des pages non postionnées 225 278 -53

Rapport généré par AgentebRanking
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hot clé
achat d'herbe artificiele
achat d'herbe synthetique
achat de fausse pelouze
achat de faux gazon
achat de gazon artificiel
achat de gazon exterieur
achat de gazon moguette
achat de gazon
achat de moquette exterieur
achat de moguette pelouse
achat de moguette syrthetique
achat de moguette syrthéticue
achat de moguette
achat de pelouse artificielle
achat de pelouse exterieur
achat de pelouse interieur
achat de pelouse synthétique
achat de pelouse
achat fauzze pelouse
achat faux gazon
achat gazon artificiel
achat gazon exterieur
achat gazon moguette
achat gazon syrthetigue
achat gazon synthéticue
achat gazon
achat herbe artificielle

achat herbe syrthetigque

Extrait d'audits de positionnement

LIRL

hittp: Sy exeloreen.com

http: Sy Exeldreen. com

hittp: Sy Exeldreen . com

hittp: Moy Exelireen.com

hittp: Sy exeloreen.com

hrttg: Sy Exeldreen . com

hittp: Sy Exeldreen. com

hittp: Moy Exelireen.com

hittp: Sy exeloreen.com

hrttg: Sy Exeldreen . com

hittp: Sy Exeldreen. com

bitp: Sy Exeltreen . Com

hitp: Moy Exelireen. com

hrttg: Sy Exeldreen . com

hittp: Sy Exeldreen. com

bitp: Sy Exeltreen . Com

hitp: Moy Exelireen. com

brttp: Sty Exeldreen. com

hittp: Sy Exeldreen. com

bitp: Sy Exeltreen . Com

hitp: Moy Exelireen. com

brttp: Sty Exeldreen. com

hittg: Sy Exeldreen. com

ittpr: Sy Exeldreen. com

hitp: Moy Exelireen. com

brttp: Sty Exeldreen. com

hittg: Sy Exeldreen. com

ittpr: Sy Exeldreen. com

Date: 07 -jany-09

I,

—
o oW

o0 = L ka

I,

b2

MIA,

£ R SRR S D DRI R RD

-
=

Précédert :02-oct-05

M
4
ML,
M,
2
12
B
M
M

P,
A,
R4,
P,
P,
PSA,
R4,
P,
P,
PSA,

“ariation

A,
+1
Ertrée
Entrée

+5
+3
+13
A,
+5
+1
-1
i,
+1
+4
+5
-1
+4
Ertrée
Entrée
Entrée
Ertrée
Ertrée
Ertrée
Entrée
Ertrée
Ertrée
Ertrée
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Annuaire :

Audit :

Backlink :

Balises Métas :

Cloaking :

E-commerce :

Flash :

Frame/Iframe :

HTML :

Javascript :

Nom de domaine :

PageRank :

Positionnement :

SEO :

Taux de rebond :

Glossaire

Un annuaire est un site répertoire de sites Web regroupés par catégories. Les

internautes s'en servent pour trouver des sites portant sur des themes
particuliers. Les annuaires peuvent étre généralistes ou spécialisés.

Un audit d'un site sert a vérifier la position de ce dernier sur un ou plusieurs
moteurs de recherche par rapport a une liste d'expressions.

Les liens retour sont les liens d'autres sites pointant votre site.

Les balises sont des balises HTML qui servent aux webmasters a donner des
informations aux moteurs de recherche sur le contenu de la page.

Le cloaking est un terme anglais qui désigne une technique utilisée pour
masquer certains éléments d'une page au visiteur tout en affichant une page
différente aux moteurs de recherche. Cette technique est considérée illégale par
les moteurs de recherche.

Commerce électronique, en général cela signifie la vente a distance notamment
via Internet.

Technologie propriétaire de la société Adobe créée initialement pour faire des
animations. Maintenant certains sites sont fait totalement en flash.

Type de balises HTML permettant d'inclure une ou plusieurs pages HTML
dans une autre.

Hypertext Makeup Language ; il s'agit du langage utilisé pour mettre en place
des pages web.

Langage de programmation de script principalement utilis¢ pour les pages web.
Adresse web du site. Ex : « www.univ-lillel.fr » est le nom de domaine de
l'université de Lille 1.

Le PageRank a été inventé par Google pour permettre de classer les sites sur

une échelle de 0 a 10 inclus en fonction de leur pertinence.

Le positionnement correspond a la place que tiens un site sur un moteur de
recherche en fonction d'un mot clef. Plus le positionnement est élevé, mieux
c'est pour le site.

Search Engine Optimization. Optimiser son site dans le but de le rendre plus
attractif principalement pour bien sortir sur les moteurs de recherche.

Le taux de rebond correspond au pourcentage de visiteurs quittant le site apres

avoir navigué sur une et une seule page.
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http://www.univ-lille1.fr/

Bibliographie

Aeronet

Aeronet Référencement (FR) : http.//www.aeronet-referencement.fr
Aeronet Référencement (COM) : http://www.aeronet-referencement.com
Agence Aeronet : http://www.agence-aeronet.fr

[ls-ont-réussi-en-ligne : http.//www.ils-ont-reussi-en-ligne.com

Le référencement

Oseox : http://oseox.fr
WebRanklInfo : http://www.webrankinfo.com

Clients

Divao : http://'www.divao.com

Planet Boots : Attp.//www.planetboots.com
Alexandre Henry : http://www.alexandreandbe.com

FitEurope : http://www.fiteurope.com

Caprice-de-Senteurs : http.//www.parfums-senteurs.com, hitp.//www.caprice-de-senteurs.com

Divers
Ness Corporation : http://www.nesscorp.fr
Suite d'image prétées par montoumes :

http://www.customxp.net/PngFactory/suite-png-211-Jo-Softwares.html
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